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 پژوهشکده بیمه 1403های پژوهشی سال اولویت
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ل
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ت
 

 بررسی ابعاد و میزان تأثیر ارائه تکافل در ایران در ضریب نفوذ بیمه کشور 1

 های توسعه تکافل در جهانشناسایی چالش 2

 محصولات تکافل عمومی و ابعاد فنی آن در کشورهای منتخببررسی انواع  3

 های مستقل تکافل در ایراناندازی شرکتامکان سنجی و ارائه الگوی اجرایی راه 4

 زنجیره بلوکیمعماری نظام تکافل مبتنی بر فناوری  5

 های مختلفثر بر آن در رشتهؤبررسی تقاضای تکافل و شناسایی عوامل م 6

 های مختلفطراحی تکافل سبز رشته 7

 حسابداری عملیات تکافل اتکایی 8

ت
ولا

ص
مح

ی 
گر

ازن
ی/ب

اح
طر

 

9 
دهی منصفانه به تفکیک گذاری و استخراج چارچوب نرخقیمتهای بررسی شیوه

 ای و تکافلهای بیمهرشته

 های کم درآمدای مورد نیاز دهکطراحی محصولات بیمه 10

 ایبندی و سنجش ریسک مشتریان بیمهبخش 11

 های مراقبت بلندمدتنامهطراحی بیمه 12

13 
 هایهای مختلف مشارکت در پرداخت هزینه در بیمهارزیابی ترجیحات افراد برای روش

 درمان تکمیلی گروهی

 طرح تکافل درمان )مطالعه تطبیقی(های درمان و ها و الزامات بیمهبندی، پوششطبقه 14

15 
های شخص ثالث و بدنه اتومبیل نامهپیشنهاد مدلی برای پوشش افت قیمت خودرو در بیمه

 بیمه  و ارزیابی میزان افت قیمت()تعیین حق

16 
یر آن بر ثأغیراستاندارد و تبررسی فرایند و نحوه ارزیابی ریسک متقاضیان دارای ریسک 

 قیمت انواع محصولات بیمه زندگی و تکافل خانواده

 های مستمری در سیستم بازنشستگیکارگیری محصولات بیمههای بهظرفیت 17

 ها، مقررات و ...ابعاد، چالشبیمه: -بررسی محصولات مرتبط با زیست بوم بانک 18
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 طراحی ابزارهای نوین مالی در بورس برای صنعت بیمه 19

 تک ...تک، اینشورتک و رگهای نوین در صنعت بیمه و تکافل: فینطراحی فناوری 20

21 
های ای، مالی و سیستمی، عملیاتی و ... در شرکتهای بیمهسازی و محاسبه ریسکمدل

 بیمه

22 
سازی در های بیمه و پیادهتعهدات در شرکتهای ارزشگذاری دارایی و بررسی روش

 صنعت بیمه

 ها و ارائه راهکارهای بیمه جهت استخراج چالشتجزیه و تحلیل صورتهای مالی شرکت 23

24 
المللی گزارشگری مالی ها و چگونگی محاسبات اقلام استاندارد بینطراحی مدل

(IFRSو سازوکار پیاده )های بیمه و تکافلآن در شرکت سازی 

25 
سنجی در کشورهای منتخب و نظارت بر بررسی نحوه تدوین استانداردهای فعالیت بیم

 اجرای آنها

 های زندگی و تکافل خانوادهثیر تورم در بیمهأکاهش تراهکارهای عملیاتی  26

 بررسی سناریوهای تحولات آینده اقتصاد ایران و تأثیر آن بر بازارهای مالی 27

 گذاری در صنعت بیمهارائه مدل بهینه مدیریت ریسک سرمایه 28

29 
های بیمه و الزامات سازی آن در شرکتهای پیادهسناریو و تست استرس و راهتحلیل 

 ای مربوط به آننامهآیین

 گذاریهای سرمایهمطالعه و بررسی تجارب جهانی درخصوص بیمه 30

31 
ی و هاشاخصهای بیمه در کشور ایران، با لحاظ مطالعه و بررسی تعداد بهینه شرکت

 های اقتصادی، دموگرافیکی و ...ظرفیت

 های درمان در ایرانهای بیمهتحلیل هزینه 32

33 
های بیمه و تکافل و ارائه راهکار پیشنهادی برای برآورد ذخایر فنی و تعهدات رشته

 صنعت بیمه 

34 
یلی های درمان تکمهای درمان تکمیلی و تعیین سهم بیمهبررسی وضعیت عملکرد بیمه

 از سرانه بیمه درمان و سلامت کشور

 های بیمه از منظر سودآوریارزیابی عملکرد شعب شرکتطراحی نظام  35

 های بیمهبندی شعب و نمایندگان شرکتبندی و درجههای مهم در رتبهبررسی شاخص 36

 های کسب و کار مبتنی بر پلتفرم در بیمه و بیمه اتکاییهای مدلها و فرصتچالش 37

 ایبندی موانع مؤثر در فروش انواع مختلف بیمه مسئولیت حرفهشناسایی و اولویت 38

 های بیمهسازی پایداری در شرکتپیاده 39
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 الزامات حقوقی و نظارتی استفاده از کلان داده در صنعت بیمه و تکافل 40

 های مختلف در صنعت بیمهها و آرای قضایی مربوط به رشتهتحلیل رویه 41

42 
الکترونیکی بیمه در چارچوب شرایط قانونی و حقوقی راهکارهای عملی برای توسعه بازار 

 کشور

 های بیمه ایرانی در خارج از کشورهای حقوقی و اقتصادی فعالیت شرکتبررسی جنبه 43

44 
ای( در دنیا و پیشنهاد مدل های شایستگی )احراز صلاحیت حرفهبررسی گواهینامه

 مناسب برای صنعت بیمه ایران

45 
مطالعه و بررسی ضوابط ارزیابی، محورهای مصاحبه و کانون ارزیابی به منظور احراز 

 بیمههای گذاری شرکتصلاحیت مدیران ارشد، اکچوئران و مدیران سرمایه

 ایهای مورد نیاز برای  پیشگیری و مبارزه با تقلبات بیمهقوانین و دستورالعمل 46

47 

گری درخصوص ودیعه و بیمهایران قانون تأسیس بیمه مرکزی  36نامه ماده تدوین آیین

در کنترل سهم  گذارانهای بیمه برای ایفای تعهدات آنها و حفظ حقوق بیمهشرکت

 نگهداری

48 
های تخلف و سوء مدیریت، مدیران در صنعت بیمه و تدوین دستورالعمل شناسایی شیوه

 انضباطی و اجرائی پیشنهادی

ت
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ی 
ور

نا
ف

 

 مدیریت ریسک هوشمند با ابزارهای هوش مصنوعی در صنعت بیمه و تکافل 49

50 
گذاری و مدیریت خسارت کاربرد یادگیری ماشینی و هوش مصنوعی در ارزیابی، قیمت

 بیمه و تکافل

 هاهای آنهشدار و شاخصسازی سیستم نظارت پیشسنجی پیادهامکان 51

 بررسی تطبیقی نظارت هوشمند در صنعت بیمه کشورهای مختلف 52

53 
های نامه و فرم پیشنهاد به تفکیک ریسکارائه و پیشنهاد نمونه شرایط عمومی، بیمه

 سایبری مستند به تجربیات سایر کشورها

54 
های هوش مصنوعی ای از طریق به کارگیری الگوریتمکشف تقلبات و تخلفات بیمه

 عصبی و ...(های )یادگیری عمیق، شبکه

55 
های تخلف  و تقلب در شبکه فروش بیمه و نحوه مقابله با آن و کاهش شناسایی شیوه

 تخلفات
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56 
وذ افزایش ضریب نفتک و اینشورتک در های نوین مانند فیننحوه استفاده در فناوری

 فناوری در صنعت بیمه

57 
بررسی وضعیت حکمرانی داده و اطلاعات در نظام بیمه کشور و سنجش اثربخشی آن 

 های نظام بیمهدر فرایندها و فعالیت

58 
جهت تحول بنیادین فناوری بررسی الزامات مربوط به استقرار استاندارد آکورد در 

 اطلاعات صنعت بیمه

 های دیجیتالهای درمان تکمیلی از طریق توسعه زیرساختتعمیق نظارت بر بیمه 59

60 
کارهای ارتقای به کارگیری آن و کاهش ضریب خسارت های حوزه سلامت و راهفناوری

 تکمیلی بیمه درمان

ک
س

ری
ت 
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دی

و م
ی 

یاب
رز

ا
 

61 
سازی ریاضی و نحوه ثر، نحوه عملکرد آن و مدلؤتکافل اتومبیل؛ معرفی اجزای م

 گذاریقیمت

62 
 درمانهای با ضریب خسارت بالا )مانند بیمه بررسی راهکارهای کاهش خسارت در رشته

 و بیمه مسئولیت شخص ثالث اتومبیل( در صنعت بیمه

63 
های اموال و مسئولیت با استفاده های مختلف بیمههای موجود در رشتهشناسایی ریسک

 های مختلف بیمهاز مطالعه تطبیقی و تجربیات شرکت

 های اتکاییهای بازار سرمایه در بیمهحلهای انتقال ریسک و راهاستفاده از مکانیسم 64

 برنامه استراتژیک صنعت بیمه و تکافل مبتنی بر سناریوهای آینده 65

66 
بررسی و شناسایی اطلاعات مورد نیاز برای تهیه و تدوین ریسک پروفایل استاندارد در 

 سوزیرشته بیمه آتش

ت
را

اط
خ

م
 

67 
های مرتبط با مخاطرات زیست محیطی )خاک، آب و هوا( مطالعه و بررسی انواع بیمه

 های مسؤلیتبا تمرکز بر بیمه

68 
بیمه پایه/تکمیلی حوادث طبیعی ساختمان بر پرداخت برای نرخ حقمحاسبه تمایل به 

 اساس تابع تقاضای انتظاری

ی
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واب
و ر

ی 
یاب

زار
با

 

69 
های زندگی/مستمری و تکافل خانواده و الگوی توسعه های نوین بازاریابی در بیمهروش

 فروش این محصولات

 تحلیلی مبتنی بر ارزش آفرینی مشتریان صنعت بیمه CRMطراحی مدل  70

71 
کنندگان در زمینه بیمه و تکافل و بررسی و تحلیل نیازهای آموزشی مشتریان و مصرف

 دانش آنهاهای آموزشی مناسب برای افزایش آگاهی و ارائه برنامه
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72 
ای و رفتار اخلاقی کارکنان و مدیران صنعت بررسی تأثیر آموزش در ارتقاء اخلاق حرفه

 بیمه در ایران

 های بازاریابی دیجیتال در صنعت بیمه و مدیریت آنها و چالشبررسی فرصت 73

74 
فرهنگ و افزایش ضریب نفوذ بیمه و الزامات ای در توسعه بررسی نقش و کارکرد رسانه

 تولید محتوا در فضای مجازی

75 
سازی، نمادسازی و بازاریابی در دنیا و ارائه راهکار برای صنعت بیمه و تکافل در برند

 ایران 

 در صنعت بیمه APQCاحصاء فرآیندها، اصلاح و مستندسازی در قالب استاندارد  76

 بررسی کفایت تعداد کارگزاران رسمی بیمه برخط با توجه به ظرفیت و نیاز بازار 77

78 
ایِ مدیران، کارشناسان و شبکه فروش در توسعه فرهنگ بیمه بررسی میزان سواد بیمه

 و تکافل

79 
 گیری رضایت آنها)حقیقی و حقوقی( و اندازهگذاران سنجی بیمهتدوین مدل رضایت

 ایهای بیمهدر صنعت بیمه کشور به تفکیک رشته

ی
کای

ات
 

 دهی منصفانه برای قراردادهای غیرنسبی بیمه اتکاییاستخراج چارچوب نرخ 80

 اتکاییاستخراج روش محاسبه کارمزد منصفانه برای قراردادهای غیرنسبی بیمه  81

 گیری تجربیات کشورهای اسلامی در ایجاد نهاد تکافل اتکاییبررسی الزامات و بهره 82

 


