
  

  در دنياي پرچالش و رقابتي امروز فروش بيمه عمر به عنوان يكي از 

در كار فروش  شود.هاي اقتصادي شناخته ميترين حوزهترين و حياتيمهم

شود شما متمركز با قشر داشتن بازار هدف اهميت دارد چون باعث مي

خاصي در ارتباط باشيد و همين امر موجب افزايش تخصص شما در كار 

توانند نيازها و با مشخص كردن بازار هدف نمايندگان بيمه مي شود.مي

 هاي خاص مشتريان خود را شناسايي كنند.خواسته

هاي بازاريابي توانند استراتژيبا تمركز بر بازار هدف نمايندگان بيمه مي

 خود را بهينه كرده و منابع خود را بصورت مؤثرتري استفاده كنند.

كند تا روابط بلند مدتي با به نمايندگان بيمه كمك ميشناخت بازار هدف 

تواند به وفاداري مشتري و مشتريان خود برقرار كرده و اين روابط مي

 هاي مكرر منجر شود.فروش

تواند به ريزي مؤثر ميمديريت نادرست زمان و عدم توانايي در برنامه

عاشق  يك فروشنده موفق افزايش استرس و كاهش كارايي منجر شود.

هاي جديد است زيرا تجربه كردن و اقدام كردن بهتر از تجربه كردن روش

دهند نمايندگان بيمه موفق كه به رشد خود اهميت مي راكد بودن است.

 توانند به اهداف مالي خود برسند.معمولا درآمد بيشتري كسب كرده و مي

هدايت استراتژي فروش يعني يك برنامه براي رسيدن به اهداف فروش و 

 هاي فروش.كردن فعاليت

كند تا بهترين راه رسيدن به اهداف يك استراتژي خوب به شما كمك مي

 ريزي كنيد.كسب و كارتان را پيدا كرده و براي حركت در اين مسير برنامه

گرا       ( استراتژي فروش درون1هاي فروش عبارتند از: انواع استراتژي
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